Yttras utbildningar

Hallbar reklam

Konsten att vara
trovardig istallet
for att anklagas

for ”greenwash”

Utbildningar

Detta &r en av de utbildningar
som Yttra genomfér hos sina
uppdragsgivare. Kontakta Lars
Jonsson (08-559 22 539,
lars.jonsson@yttra.se) om du vill
diskutera forutséttningarna for
att genomféra utbildningen just i
ditt féretag eller i din organisa-

tion.

Om Yttra

Yttra hjalper foretag och andra
organisationer att kommunicera
sitt milj6- och samhéllsansvar p&
ett trovardigt satt. Yttras upp-
dragsgivare finns inom narings-
liv, bransch- och intresseorgani-
sationer, handel, privata tjanste-

och kunskapsforetag, myndig-

heter pa central och lokal niva.

Yttra har sin bas i Stockholm
och i Ostersund

Telefon:  08-559 22 539
E-post: info@yttra.se
Web: www.yttra.se
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Frukostseminarium om hallbar reklam

Genom att anvanda sig av miljduttalanden i
marknadsféringen kan framsynta foretag
starka sina varumarken och positionera sig
pa marknaden. Att anvanda miljdargument
medfor dock bade méjligheter och risker, det

har flera foretag fatt erfara.

Det galler att ha koll pa de regler som styr hur man far
formulera sig i marknadsféringen. "Miljévanlig” tillhor
de begrepp som marknadsdomstolen i sina domar
funnit det tveksamt att dver huvud taget anvénda i
reklam, for att ange att en produkt medfér mindre
belastning pa miljon &n andra produkter. Nar man
utformar sin marknadskommunikation &ar det latt att
hamna i denna eller ndgon annan av de manga
fallgropar som finns. Gladjande nog ar det ocksa sa att
man kan lara sig av andras framgang - och

misslyckanden.

| detta frukostseminarium ger vi en Oversikt dver de
uppférandekoder, lagar och den praxis som styr
anvandningen av miljduttalanden i marknadsforingen,

alltifran "miljévanlig” till "klimatneutral”.

Frukostseminariet passar som start pa arbetsdagen
och inleds forslagsvis med kaffe och smorgas mellan

kl. 08.00-08.30.
Start kl. 08.30, slut kl. 09.30.
Ur innehallet:

Hur trovardiga &r foretagens miljouttalanden?
Vi tittar pa hur konsumenter upplever olika typer av ord

och uttryck i miljoreklamen.

Miljdmarkning och miljédeklarationer
Vilken nytta kan man ha av de system som finns for
tredjepartskontrollerade miljdmarkningar och miljo-

deklarationer?

Lagar och uppfoérandekoder
Lagar och regler som paverkar utformningen och

innehallet i en organisations marknadsforingsatgarder.

Svensk réattspraxis
Genomgang av ett antal praktikfall med bedémningar

fran Konsumentverket och Marknadsdomstolen.
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