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Allmanhetens miljointresse Okar |
tillvaxtekonomierna

Medan allmanhetens intresse for miljofragor har minskat i europeiska lander som Sverige,
Tyskland och Storbritannien har det 6kat i de lander som i dag kdnner av miljéproblemen.
Forgiftad mat och andra hot oroar medborgarna alltmer i de l&ander vars ekonomier vaxer
snabbast och dar miljéproblem upplevs som ett reellt hot.

— En slutsats av detta ar att multinationella foretag bor lagga allt storre vikt vid att
kommunicera sitt engagemang i miljé- och hallbarhetsfragor i lander som Brasilien, Kina
och Indien, sager Lars Jonsson, radgivare pa Yttra och specialiserad pa fragor som ror
kommunikation av hallbarhetsarbete.

Lars talade om de har undersokningarna nyligen vid en kurs om varumarken och hallbar
kommunikation, som arrangerades av IVL Svenska Miljdinstitutet och tidningen
Miljorapporten.

— Det strider lite mot den gangse uppfattningen att i tillvaxtekonomierna bryr sig
manniskor bara om den 6kade valfarden och att miljéfragor ar ndgot som man far ta itu
med senare.

Konsumenterna i de har landerna ar djupt oroade och féretag som visar att de jobbar
seridost med frdgorna har mycket att vinna pa att kommunicera med sina kunder.

— | lander i norra Europa daremot forvantar sig konsumenterna att féretagen upptrader
ansvarsfullt och tar miljomassigt och socialt ansvar, sa det ar inte siakert att vkad
kommunikation automatiskt leder till att féretagens trovéardighet okar.

For mer information, kontakta:

Lars Jonsson, Yttra Konsumentkommunikation, 070-695 34 05, lars.jonsson@yttra.se

Yttra hjalper féretag och organisationer att kommunicera miljo- och samhallsansvar pa ett trovardigt satt.
Yttras uppdragsgivare finns inom néringsliv, bransch- och intresseorganisationer, handel, tjanste- och
kunskapsforetag, utbildningsinstitutioner, myndigheter pa central och lokal niva.
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