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Smartare affarer ar battre
an klimatkommunikation!

limatkommunikation &r en jitteindustri i hela
vérlden. Klimatuttalanden i marknadsféring, "car-
__bon footprint” och allskéns klimatmirkningar.
Eller kommunikation forresten. Information
dr faktiskt vad det handlar om. Och alla som studerat vil-
ken effekt information har pa ménniskors beteende har
kommit fram till samma resultat: noll, zilch, nada, ingen!

Insikten om den globala uppviarmningen och dess kon-
sekvenser dr idag allmédnt utbredd. Ddr behover vi inte
informera mer. Vad som behdver komma till &r mer av
konkreta valmojligheter och smarta l6sningar.

Traditionella produktleverantérer har mycket att vinna
pa att bilda allianser med nya affarspartners for att erbju-
da nya smarta tjanster. Fjarrvairmeleverantorer séljer re-
dan tjansten uppvarmning. Men det finns betydligt mer
att gora. Inte minst finns en stor potential att vidareut-
veckla tjansten energieffektivisering i kunderbjudandet.

Att erbjuda helhetslsningar som hjélper kunden att
minska sitt klimatavtryck. Det dr centralt for alla foretag
som vill framstd som ansvarstagande och "klimatsmarta”.
Hir finns stort utrymme for tjansteinnovation. De som
levererar virme kan bilda allianser med de som produce-
rar effektiva styrsystem for fastigheter. Eller med de som
tillverkar energieffektivt glas, isolering, ventilation eller
ny miljoteknik av annat slag.

Hir finns utrymme for nya innovativa affairsmodeller.
Den kund som kdper tilldggstjansten energikartliggning
av sin vairmeleverantor betalar inte en enda krona extra
vid koptillféllet. Ddremot far varmeleverantéren under
tre ar en procentsats av den ekonomiska besparing som
kunden gor, till f6ljd av den effektivare energianvindning
som blev resultatet av energikartliggningen. Jag dr 6ver-
tygad om att det gar att hitta fler sidana modeller. Dir al-
la parter blir litet lyckligare.

Smartare affarer som dessutom leder till minskade ut-
sldapp av vixthusgaser. Det om négot dr klimatsmart! Och
da spelar det ingen roll att endast 14 procent av allmin-
heten uppfattar argumentet "klimatsmart” som trovér-
digt. For det argumentet behovs inte. Ddremot gar argu-
menten "spara” eller "tjdna pengar” alltid hem.
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Regeringen satsar 400 miljoner kronor under
aren 2011 till 2014 for att starka utvecklingen
och exporten av svensk miljoteknik. Tanken dr
att de statliga insatserna ska stddja den ut-
veckling som ”sker spontant i samhallet”, det
vill sdga den utveckling av miljéteknik som
sker i svenska foretag.

Regeringen vill oka
miljoteknikexporten

et finns tre mal fér den hir

satsningen, berdttar Hannes

Carl Borg, politiskt sakkunnig

pa Nédringsdepartementet. Vi
ska frimja framvéxten av nya foretag
inom miljotekniksektorn i Sverige, och
vi ska bidra till att de hir féretagen nar
ut med sina produkter till andra ldn-
der. Slutligen finns ett mer vergripan-
de mal att det hér ska framja forskning
och innovation inom miljéteknik, lik-
som steget fran forskning till verkliga
produkter.

13 innovatorer

Ligger langt framme
Exportradet har pa uppdrag av rege-
ringen analyserat vilka marknader
som Sverige och svenska foretag bor
satsa pd, och kommit fram till féljande
omraden: Hallbart stadsbyggande, blem. Ett av dessa foretag ar KYAB i
transporter, energi, vatten och avlopp Luled, som presenteras i artikeln har
samt avfall. Med andra ord flera omra- intill.

den som ligger nira for svenskt fjarr-
varmekunnande.

- Fjdrrvarme dr ett omrade som vi
pekar pa redan idag, konstaterar Han-
nes Carl Borg. Sverige ligger ju valdigt
langt framme nir det géller fjarrvirme
i forhallande till méanga andra ldnder,
och fjdrrkyla dr vl ndstan dnnu mer
spannande om man tittar pa export-
mdojligheter och ambitioner i andra
linder.

- Hir finns dven den lite mer strate-
giska satsningen som kallas
SymbioCity, didr man lyfter
fram bade fjarrvirme och
fjarrkyla som stora exem-
pel. Sa de hir omrddena dr
ju stindigt aterkommande
och lite av svenska pa-
radgrenar.

Idag arbetar omkring
40 000 svenskar inom miljo-

W Som en del i satsningen pa milj6-
teknikexport har Narings-, Miljé- och
Utrikesdepartementen tagit fram en
broschyr ddr man presenterar 13 svens-
ka féretag som har tagit fram innovativa
|6sningar pa olika energi- och miljépro-

tekniksektorn, som omsiitter cirka 120
miljarder kronor. Exporten &r idag
omkring 40 miljarder kronor per ér,
och det dr alltsa den siffran som rege-
ringen vill ska 6ka. Nagot mal har man
inte lagt fast.

- Det ér svart att sétta siffror pa det
hir. De 6vergripande ambitionerna dr
att det hér ska vara viktiga delar av
Sveriges politik for fornybar energi
och for att moéta klimatut-
maningarna. Och det ska
inte ske bara pa hemma-
plan utan genom att gora
det hidr som en del av Sveri-
ges exportsatsning sa ska vi
mota klimatproblemen
dven i andra linder, menar
Hannes Carl Borg.
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"Att erbjuda helhetslösningar som hjälper kunden att minska sitt klimatavtryck. Det är centralt för alla företag som vill framstå som ansvarstagande och ”klimatsmarta”. Här finns stort utrymme för tjänsteinnovation".




