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NAR
GARFEL

Vissa uppmanar till forsiktighet, andra menar att risken dr liten.
Det handlar om att undvika att staimplas som greenwash. En sak dr experterna dock
eniga om: foretag som har pa fotterna kan lugnt kommunicera ut sitt miljéarbete.

Hur gdrna Vattenfall in 6nskar si kunde ett
klimatmanifest och en stor kampanj infor gdngna
klimatmotet i Kopenhamn inte sudda ut deras
kolkraftverk som i samma stund slédpper ut stora
mangder koldioxid. Och att det dr betydligt svarare
for den som besoker foretagets sajt att hitta informa-
tion om kolkraftverken dn om férnybara satsningar
raderar inte kraftverken i Tyskland, Polen och
Danmark.

Vattenfall har vid flera tillfdllen anklagats for
grontvitt, men de dr ldngt ifrdn ensamma. Kollar vi
pdvirldskartan kan energikoncernens kommuni-
kationskampanjer ses som en pytteliten fargklutt i
den stora, grona malarburken. Vi kan till exempel
stanna till vid ett av Chevrons oljefilt i Kern River
ndra staden Bakersfield i Kalifornien. Hdr har fore-
taget installerat solpaneler pa en 32 000 kvadratme-
ter stor yta. Essensen i foretagets nya slogan ar att de
nu hittar nyare, renare sitt att driva viarlden. Men i
sjdlva verket sd driver den fornybara framtida spjut-
spetsenergin pumpar och pipelines for att producera

gardagens fossila energi.

Vi kan ocksa ta ett stopp vid BP:s storsta problem-
omrade: den plats i Mexikanska golfen dir oljeplatt-
formen Deepwater Horizon 1ag fore sméllen. Innan
det 6desdigra 6gonblicket hade BP gdtt frdn British
Petroleum till Beyond Petroleum, skaffat sig ny grén
logga och allierat sig i klimatrelaterade samarbe-
ten. Men det grona skiftet slog tillbaka nér vérlds-
samfundet pdmindes om kdrnverksamheten och
riskerna med den. Ett steg fram och tva steg bak, for
plotsligt kallades BP British Polluter.

SKAPA GRON IMAGE

Vipratar om greenwash. Eller gronmadlning, pd
svenska. Definitionen av begreppet greenwash ar
inte glasklar. Ofta beskrivs det som missvisande
marknadsforing. Men da kanske manga tinker pd
fall som kan hamna i Marknadsdomstolen. I debat-
ten forknippas greenwash ofta med ett foretag som
forsoker framstd som mer ansvarstagande dn

det verkligen dr pd miljéfronten. Man tvéttar

MILJOKOMMUNIKATIONEN

Text MARTINAFRISK

Tank Pa att.

...gemene man vet inte
vad Iso 14001 &r. | stan-
darden star att man inte
far anvdnda uttalanden
om sitt miljélednings-
system i marknads-
féringen pa sa sétt att det
ger sken av att produkten
&r miljébattre &n andra
liknande produkter. Men
for business to business-
afférer kan det I16na sig att
kommunicera sitt arbete
med Iso 14001.
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TEMA CREENWASH

Visste do att...

hela verksamheten och varumadrket gront.

Driver en 6vergripande kampanj, byter namn,
formulerar vackra men falska policys eller later
hemsidan fyllas av goda exempel for att dolja vad
som pagdr bakom den grona kulissen.

De svepande gronmadlningarna av verksamheter ar
svdrare att sitta fingret pd dn en annons som lyfter
fram en bil som »miljévdnligc.

Lars Jonsson, grundare av kommunikationsbyrdn
Yttra, forklarar greenwash-vigen: konsumenter-
nas 6kade klimatintresse har 6ppnat upp en hittills
begrdnsad marknad for miljokommunikation.

- Madnga pr-och reklambyrder ser en mojlighet att
vara med och dela pd den nya kakan. Det dr bra att
det finns ndgon som kan fylla behovet. Men manga
som far i uppgift att marknadsfora foretagen ur ett
miljoperspektiv har inte den gedigna bakgrund som
man skulle 6nska.

Deras inriktning blir mer: hur kan vi hjédlpa dig att
skapa en gron image? De gor det utifrdn ett renodlat
pr-perspektiv och har inte fokus pd miljo6.

- De dr inte onda men forbaskat duktiga pd att
skapa sdljande budskap, att lobba och att skapa bra
pr. Men risken dr att de gér mer skada dn nytta.

Som exempel ndmner han »etanolkarusellen«. Han

Marknadsféringslagen avgdr om mark-
nadsféring &r vilseledande eller inte.
Lagen géller miljskommunikation i flera
former. | tidningar, broschyrer, produkt-
blad och i radio, tv och pé internet. Eller om

en ndringsidkare pratar om en produkt pa
ett sdljméte. Lagen géller dock inte om en
féretagsrepresentant talar pa en konfe-
rens, ddr huvudsyftet inte &r att deltagarna
ska képa en produkt.

menar att flera fronter bevipnade sig med smarta
pr-konsulter som jobbade for att etanol skulle ses
som ett bittre fordonsbrénsle édn det dr. Till viss
del styrdes arbetet av intressenter fran bilindu-
strin eftersom etanoldrift kan dstadkommas med
en billig konvertering. Ett kostnadseffektivt sdtt for
svensk bilindustri att framstd som miljémedveten.
—Med facitihand blev etanolspéret inte allt-
igenom lyckat. Det finns bra saker med etanol men
att man marscherade fram sd snabbt berodde pa
stodet frdn lobby- och pr-sidan. De hade aldrig ldst en
livscykelanalys.

RADSLA PA 90-TALET

Lars Jonsson har sett det har scenariot forut. Pa
samma sdtt som klimatfrdgan dr i hetluften nu blev
ordet miljo oerhort hett i borjan av 90-talet, infor FN:s
miljokonferens i Rio de Janeiro 1992. Foljden blev en
rad anmadlningar av olika miljobudskap i marknads-
foringen och foretag som blev rddda att kommuni-
cera ut sitt miljéarbete. Miljobudskapen dog ut.

Ar det samma situation idag? Lars Jonsson pape-
kar att problemen pé 90-talet tvingade fram Iso-stan-
darden om egna miljouttalanden. Foretag har storre
kunskap idag om hur de ska bete sig.

Ingemar Albertsson har arbetat som informations-
och marknadschef pd Arla Foods och pd reklambyra
och dr idag marknadsféringskonsult pa Climate
Focus. Han har en liknande syn: om H&M tar fram
ekologiska kldder sa kan de kommunicera det 4ven
om det bara dr en liten del av deras stora sortiment.
Risken for att anklagas for greenwash dr liten. Om
foretagen inte stindigt och systematiskt gor fel
forstas.

- Sa grova 6vertramp gor inte pr-byrderna. Ddre-
mot ska man passa sig for att kommunicera en
massa milj6. Om du har tagit fram en ny produkt

Vill du annonsera pa den har platsen?
Ring Christina Clausén, 090-700 921
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Lars Jonsson, grundare av
kommunikationsbyran Yttra.

ska du sdga »vad snygg du blir i den hdr jackan« snarare
dn att den dr miljéanpassad. Fd madnniskor har miljo
som nummer ett ndr de handlar.

Han har en uppmaning till foretagen med stora
budgetar for miljokommunikation:

—Madnga gar till sin pr-byrd och kdper miljo-

LARS JONSSON TIPSAR Slépp tanken pa att skapa en grén
image. Imageskapande har inget med serist miljdarbete att
gora. Vissa vill ha quickfix och hoppar éver grunden - ett syste-
matiskt miljdarbete. Férst géra, sedan kommunicera.

profilering. Det hade varit bdttre om de lagt peng-
arna pd att jobba med konkreta miljodtgarder
och sedan fortsatt marknadsfora sitt foretag och
sina produkter som bekvidma, snygga eller coolast
ivdrlden. Annars blir det mer pengar till reklam-
byrderna dn till en béttre vérld.

GOR NAGOT FORST

Lars Jonsson pa Yttra hdnvisar till sin undersdékning
om att en tredjedel av konsumenter tycker att
miljouttalanden ér viktiga i kopvalet.

—-Idagens marknadsekonomi dr miljéinformation
en forutsdttning for att konkurrensen ska fungera.
Men dd maste det ocksd vara saklig information sd
att kunden kan fatta rtt beslut.

Men miljékommunikation rymmer mer 4n bara
produktreklam. Det i miljéfakta som ges i kund-
tjdnsten, marknadsforing pa foretagets hemsida, det
som sdgs pd konferenser och det som skrivs i hdll-
barhetsredovisningen. Lars Jonsson ser flera férdelar
med att kommunicera miljoaspekterna av sin verk-
samhet. Men forst hans paradbudskap: for att kunna
kommunicera ut ndgot om miljé mdste du forst gora ndgot
for miljon. Annars fdr du heller inga fordelar.

Har du ndgot seridst att kommunicera sd blir det
ldttare att rekrytera duktigt folk, sdrskilt de yngre
tycker det hir dr viktigt. Det blir ocksé lidttare att
locka till sig andra foretag.

- Pa business to business-niva dr de hér
frdgorna dnnu viktigare dn pd konsument- é

+

facebook

jod

Miljé & Utveckling har flyttat till facebook for att komma ndrmare dig som ldsare. Pa var facebook-sajt
kan du kommentera, tipsa, ldsa om vad vi gér pa redaktionen och fa nyhetsbrevet. Félj oss déir!
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Ord somkonsumenter

tycker attforetag anvénder

paetttrovirdigt sitt

marknaden. Ar du underleverantdr méiste

du ofta kunna bevisa att du bedriver ett seri-
Ost arbete med hdllbarhet. Annars sorteras du bort i
upphandling.

- Och riskkapitalister ldser i allt storre utstrack-
ning miljéredovisningar. Det handlar om riskmini-
mering. Det gdr knappt att knacka pd hos en risk-
kapitalist utan att visa att man jobbar med de har
fragorna.

FRAMTIDENS GREENWASH

Sdvad hdanderiframtiden? Ndr klimatbegreppen dr
vardagsmat och vildrt oss att hantera dem? D3 kom-

mer nya miljoord att tvdtta foretagen rena, forsikrar

Lars Jonsson. Vatten dr ett sddant omrdde.

- Precis som man har metoder for att rikna carbon

footprint arbetar man nu med metoder for att
berdkna water footprint. Sd det kommer nog i mark-
nadsforingen.

Ettannat omrdde dr Corporate Social Responsibi-
lity, CSR. Om ett foretag till exempel gdr ut med att
det samarbetar eller stodjer en vilgérenhetsorgani-
sation ska det ange hur det specifika arbetet ser ut.
Helst uttryckt i kronor och 6ren, menar de nordiska
konsumentombudsmaénnen i sin vdgledning kring
etiska och miljoérelaterade pdstdenden.

Just pd CSR-fronten kan det vara sdrskilt svart att
formulera kidrnfulla, korta budskap.

- Det hir dr ett komplext omrade, det kan handla
om allt frdn anstdlldas rdtt att yttra sig till foreta-
gens ansvar for miljon i lokalsamhéllen.

Runt dnnu ett horn vdntar biologisk mangfald.
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1. GENERELLA PASTAENDEN UTAN BEVIS.
EXEMPEL: Miljvénlig, gron.

2. REDAN LAGSTIFTAT.
EXEMPEL: Skriva »freonfritt« trots att freoner lange varit férbjudna.

3. REKLAM FOR MILJO MEN LOBBYISM MOT.

EXEMPEL: Ett féretag gar ut med att de &r for internationella kraft-
tag pa klimatfronten men har en stark Bryssellobby som kdmpar for
forsvagade miljdlagar.

4. MILJOALIBIN.
EXEMPEL: Féretag som lyfter fram »gréna« produkter eller tjgnster
medan den miljéférstorande kdrnverksamheten fortsatter.

Aven hir en multidimensionell friga, men ett sitt
att hantera det dr att beskriva ett konkret bevaran-
deprojekt och hédnvisa till ytterligare information pd
ensajtellerihéllbarhetsredovisningen. P43 ett sitt
hoppas Lars Jonsson pé ett scenario dar biologisk
mangfald kommer att pryda reklampelare.

- Jag hoppas pd sikt att biologisk méngfald blir
lika stort som klimatfragan i marknadsforing. Det
gagnar ingen att det blir forbjudet att siga ndgot. D
far vi bdde trakig reklam och det blir svart fér konsu-
menterna attvilja. ©

Uppdaterad standard

For att hjélpa till ska den végledande standarden Egna miljéuttalan-
den, Iso 14021, fréschas upp. Det &r den standarden som interna-
tionella handelskammaren, ICC, har byggt sina frivilliga branschreg-
ler pa. Tanken &r att minska greenwash genom att tydligare definiera
begrepp som »hdllbar« och uttalanden som handlar om klimatpaver-
kan. Den nya versionen vantas i slutet av aret.

- Den kommer att bidra till att de vérsta avarterna av »klimatneu-
tralisering« och »klimatkompensering« kommer bort fran marknaden. |
nya standarden ska sta att endast ndr du gér ett carbon footprint pa
din produkt och du far ett slutresultat som &r noll far du anvénda ordet
klimatneutral, sdger Lars Jonsson.




Ord som konsumenter inte
tycker anviinds troviirdigt

Vattenfall tar ett steg tillbaka, lkea ett steg fram.

Vi lat de miljéansvariga svara pa fragor om strategibyte
och hur de resonerar kring sin kommunikation.

Sa kommunicerar vi miljo

Hur ser er miljokommunikations-

strategi ut?

- Vi gor alltid foérst och nér vi har
gjort ndgot sd kommunicerar vi. Vi r
vildigt mdna om att verkligen kunna visa
konkret vad vi gor. For ndgra dr sedan
kdnde vi att det var dags att kommuni-
cera mer. Dd valde vi att borja prata med
de fd mdnniskorna, de som kanske var
mer insatta i hdllbarhet: miljéjournalis-
ter, organisationer och intressenter. Vi
deltog i seminarier och jag pratade bland
annat med kommuner och kyrkor.

Ni har gatt fran tystnad pa bred
front till att prata mer om vad ni
gor. Varfor?

- Det senaste dret har vi bestdmt oss for
att gd frdn att kommunicera till de {3 till
de manga. Vi har inte kommunicerat till-
rdckligt mycket vad vi har gjort. Vartefter
vi kan visa pé resultat kommunicerar vi
dem. Vi har mognat och forstédtt att vi har
lyckats, det dr mdngder med aktiviteter
som vi genomfor. Alla kommer inte gilla
alltvi gor, folk kan ha invindningar om

Text MARTINAFRISK

Finns det ndgot som ni fortfarande
jobbar med och som ni inte kommu-
nicerar &nnu?

-Vikommunicerar egentligen allt vi

varfor vi inte har tuffare krav. Men det Det finns en etablerad bild av slit-

gdller for oss att hitta sdtt att jobba lang- och sléngkultur runt lkea? Vilka

siktigt. risker far det f6r kommunikationen?
- Det finns alltid en risk med ldgpris

Hur kommunicerar ni ut konkreta

atgirder?

- Vi har jobbat mycket med den har
fragan, det dr och har varit tufft men vi
tar steg for steg. Hir kommer vdra egna
kommunikationskanaler in. Nummer
ettoch tvd och tre dr vdra varuhus. Sedan
harvi en katalog, Ikea Family-klubben,
var webb och évrig reklam. Vdra medar-
betare dr viktiga for kommunikationen.
Dérfor jobbar vi med e-learning.

for att det kopplas ihop med 1dg kvalitet.
Det forsoker vi motbevisa varje dag. Hall-
barheten &r ofta inbyggd i produkten sa
attvikan sdga att genom att kdpa den
hérldgenergilampan sa sparar du energi.

Hur miljekommunicerar ni med

kunderna?

- Vi pratar som vi alltid pratar. Vi forso-
ker vara drliga, rittframma, konkreta.
Gérna siffror. Kommunikationen ska
vara enkel, 0verraskande och méinsklig.

g6r men vi har kommit olika ldngt. Jag
kommer inte pd ndgot. Det dr inte sd att
det inte finns utmaningar, men vi kommu-
nicerar de ocksa. Exempelvis illegal skogs-
avverkning och bomullsodling. ©

S& aor Vatterfall

Las wer'4 nésta sida
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Hur ser er miljokommunikations-
strategi ut?

-Vihar en miljokommunikations-
strategi som grundar sig pd att berdtta
om det vi gor och det som ligger i nértid.
De verkliga utmaningarna och de
konkreta dtgédrderna. Exempelvis nya
anldggningar som vi tar i drift nu. En
utmaning med en sd stor organisation
dr att det pdgdr mdnga saker samtidigt.
Utmaningen dr att hitta balansidetvi
vdljer att prata om.

| maj skrevs det mycket om att ni

skulle byta miljokommunikations-

strategi genom att inte marknadsféra
er som miljévénliga i stort utan vara
mer konkreta. Varfor strategibyte?

- Det gick inte bra med den forra strate-
gin. Den uppfattades pd ett annat sdtt dn
vad viville, ett for oss vdldigt tradkigt satt.
Vi maste sluta att prata pa det séttet, om
framtiden och vart vi vill nd. Nu kommu-
nicerarvi det vi gorivar dagliga verksam-
het, till exempel att en anldggning far
forbédttrad miljoprestanda.

Hur viiljer ni vad ni kommunicerar?

- Man kan inte berdtta allt. Men nar vi
vdljer att berdtta en sak maste vi tdnka
périsken att det tolkas fel. Om vi satsar
pa dtta vindkraftparker i sex linder, sd
kan det upplevas som att »jaha nu pratar
de bara om vind men de har ju ocksd kolkraftc,
attvi forsoker dolja ndgot. Ska vi dd inte
berétta vad vi gor pa vindsidan? Vi vill
vara stolta och berdtta om vira vindkraft-
verk men ocksd kunna beritta om nar vi
gor forbattringar i vdra polska kolkraft-
verk. Men inte sd mdnga vill lyssna pd det.
Och berdttar man om allt samtidigt orkar
folkinte hora.

Hur kommunicerar ni?

- Vi forsoker berdtta om en atgard,
varfor vi genomfor den och ibland beh6-
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ver vi ocksa berdtta

om energisyste-

met, att vissa ener-

gikillor kan leve-

rera dygnet runt

medan andra bara

ndr vddret s4 tilla-

ter. Att vissa energi-

slag bér sina kost-

nader, andra inte.

Det blir s mycket

pd en gidng! Sedan

dr det mycket kins-

lor. Folk tycker och

kédnner infor olika

energikallor. Det

drndgot som vi

madste hantera ndr

vi tdnker pa hur vi

ska kommunicera

pd miljdomradet.

Allménheten kan tycka att vind dr bra,
men vindkraft vicker ocksa fragor. Till
havs maste du titta noga pd fundamenten
pé botten och titta pd hur fiskar vandrar.
Annars kan exempelvis de lokala fiskarna
bli jitteoroliga. Dd blir det riktad miljo-
kommunikation.

Vilka kanaler har ni fér

att férmedla information?

—-Maénga fragor dr svdra att kommuni-
ceraisnabba annonser. Da lagger vi infor-
mationen pd vdra sajter, dels den gemen-
samma sajten, dels anpassad information
pé de olika landsajterna. Sedan gor vi en
hallbarhetsredovisning varje ar dar vi tar
upp aktuella frigor. Vi forsoker ta fyra,
fem av de viktigaste frdgorna och beskriva
hurvijobbar med dem.

Finns det greenwash?

—Ja, avmisstag eller medvetet. Nir
ndgon doljer ndgot som borde ha kommit
fram. Det kan ocksd vara ndgon som har
tolkningsforetrdde som har en uppfatt-

ning att ndgot ska tolkas som greenwash
eller allmédnhet som uppfattar det sa.

Tips till andra féretag?

- Detdr jdtteviktigt att prata om det
man verkligen gor. Bidde for- och nackde-
lar. Sétta detisitt ssmmanhang. Vi mdste
forenkla ibland for ofta dr vi inne i vart
interna tinkande, men var forsiktig i den
forenklingen. Det dr ocksa bra att inte
bara fokusera pd en populdr frdga, exem-
pelvis inte bara pa klimatet.

Ni vann Climate Greenwash Awards
2009 och m3nga menar att ni grén-
tvéttar er verksamhet. Tror du att
en ny strategi ger en ny bild av er?

- Absolut. Det hoppas vi. Det var inget
viville skulle hdnda. Med faciti hand kan
man tinka »Ah, varfor kunde vi inte ha tdnkt
ut detta ordentligtl«. Nu har vi dndrat hur vi
kommunicerar dnda frdn ledningsgrup-
pen och nedat. Vi har ocksa skruvat om
vdra investeringar som ska gd mer mot
lagutsldppande teknologi. ©



Greenwash:
Ethicswash:

Sweatwash:
Bluewash:
Pinkwash:

SA UNDVIKER DU
GREENWASH

— smart lasning och vagledning
Text MARTINAFRISK

Mycket om greenwash

| Jordens Vénners rapport Greenwash - grénmadlning av svarta miljé-
samveten, gar férfattaren igenom det grundldggande: vad &r green-
wash, varfér finns det och vad kan hdnda om man som foretag inte
skater sig. Men ocksa flera sma och lite stdrre fallstudier.
Rapporten finns att hdmta hem gratis pa www.mjv.se

Iso14021

Standarden Egna miljéuttalanden ger vigledning om vad féretag maste ha pa
fotterna fér att kunna anvénda ord som ekologisk, nedbrytbar, klimatneutral och
klimatkompensation. Ny version &r pa géng och vintas bli firdig i slutet av aret.

Internationellaexempel

Brittiska tidningen the Guardian har en sérskild webbsida med greenwash-exem-
pel fran hela vérlden. www.guardian.co.uk/environment/series/greenwash

ICC:sriktlinjer

Internationella handelskammarens regler for reklam och marknadskommunika-
tion. De har tagit fram riktlinjer f6r miljspastdenden. www.icc.se

Informationomlagar

Finns mycket matnyttigt pa Marknadsdomstolens och Konsumentverkets sajter.

Integrera miljo i varumarket Rittochfel

| Mats Perssons och Sune Hembergs bok Eco-Branding : lyft ditt varu- Vad far man sdga ochinte i
mdrke med ekologisk kraft, far Idsaren |&ra sig hur man integrerar miljé- miljdreklam? Det far du veta
fraganivarumérkesstrategin. Lar dig forsta konsumenternas drivkraf- om du |dser boken Egna miljs-
ter och hur viktig milj6 &r for varumarkets helhetsintryck. Dessutom tar uttalanden, rétt eller fel, av My
boken upp pa hur och nar miljéfragan ska kommuniceras. Laurell och Lars Jonsson.

|_ a St | p S L&s ocksa var artikel Akta dig fér miljé i reklam som gar in mer specifikt pa vad som &r tilldtet och inte i miljreklam. Miljé & Utveckling nr 2 2010.
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35-54 ar

18-34 ar

Miljorganisationens tips till foretagen

- SA HAR SKA NI GORA

Good guy gonebad

Det &r inte bara de stora energiféretagen som férknippas med greenwash. Aven miljé- och csr-haussade glasstillver-
karen Ben & Jerrys som marknadsfér sina produkter som helt naturliga fick krypa till korset nir en amerikansk orga-
nisation papekade att vissa av deras ingredienser var antingen kemiskt modifierade eller inte gick att hittai naturen.
Déribland alkaliserad kakao och majssirap.
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Foto: Frida Klingberg

&= Statistik

Hur miljékommunicerar man pa bésta sétt?

- Kommunikation &r sa mycket. Reklam &r alltid reklam och blir
per definition ganska ytlig. N&r det géller produktinformation &r det
bra om den &r tydlig och begriplig och den ska inte sta med minimal
stil. Foldrar som visar vad produkter innehaller gar ocksa att anvénda.
Det kan dven handla om att kunder som ringer till ett féretag ska
kdnna att det &r |att att fa den upplysning som de behéver. De ska inte
behandlas avvisande.

Drémscenariot?

- Om jag fick vélja skulle marknadsfring inte ske i det storskaliga
formatet. Féretagen skulle tala om fér kunden att det finns komplett
miljéredovisning f6r varje produkt eller att de kan visa hur barnkon-
ventionen féljs f6r varje produkt. Och sedan hénvisa till den mer
omfattande informationen. Om det fanns certifiering av miljgkom-
munikation skulle jag som konsument tycka att det var battre att fa
information om att féretaget &r certifierat eftersom reklam aldrig blir
heltackande.

Varfér kommunicerar féretagen miljé?
- Den 6vergripande anledningen &r att det &r I6nsamt, annars hade
inte féretagen gjort det. Sen kan man ocksa locka anstéllda, investe-
rare och gora ett gott intryck gentemot myndigheter.

Tror du att féretag ar ridda for att kommunicera pa
grund av greenwash?

- Man har pratat om att det i Sverige skulle rada greenmuting (att
foretag inte vagar kommunicera vad de gér, reds anm.) Det kanske
finns fog for radsla eftersom man kan falla djupt som féretag om man
blir avsl6jad fér att ha bluffat om miljén.

Vilken blir nésta wash?

- Det blir nog den sociala tvattningen. Den sociala biten &r svar att
granska. Det &r svart att ha koll pa underleverantérer, sa dér ska man
vara forsiktig med vad man kommunicerar. Har varar &rlighet langst.
Sweatwash, bluewash och pinkwash &r varianter av sociala tvattar (se
ordlista hérintill).

Vem tror du far néista greenwash-award?

- Bilindustrin &r alltid en stark kandidat. Fast egentligen skulle jag
vilja att den statliga miljébilsdefinitionen far det stora greenwashpri-
set. Det &r den som f6rstér. Man sétter ordet milj6 pa bil. Man borde
satta det framfor cykel eller kollektivtrafik. Den statliga miljcbilsgreen-
washen ska jag nominera nasta ar.

Martina Frisk

Greenwash-parodi

Filmskaparbréderna Cohen parodierar greenwash-stémplade uttrycket »clean coal«
(svenska rent kol), som anvénds flitigt av CCS-féresprakare inom kolindustrin. | ett
reklaminslag demonstrerar en familj férdelarna med att anvénda clean coal-sprejet i
sin villa. Med resultatet svartainomhusmoln och svéra hostattacker.

ligs

+

facebook.

Miljo & Utveckling har flyttat till facebook
for att komma ndrmare dig som lasare.
Pa var facebook-sajt kan du kommentera,
tipsa, ldsa om vad vi gor pa redaktionen och
fa nyhetsbrevet. F6lj oss dér!

GRATIS
NYHETSBREV

Vart nyhetsbrev ger dig en unik mgjlighet att pa ett
enkelt satt halla dig uppdaterad om vad om hander
inom naringslivets standigt pagaende miljdarbete.
Nyhetsbrevet far du direkt i din inkorg varje tisdag.
www.miljo-utveckling.se/nyhetsbrev.
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